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ЖУРНАЛ «ЧАСЫ» в равной степени адресован как любителям часового искусства, так и тем, кто занимается 
часами профессионально: производителям, продавцам, коллекционерам. Это одновременно специальное и 
популярное издание, единственное в своем роде на российском медиа-рынке. На 128 богато иллюстрированных 
страницах представлены статьи, посвященные развитию мирового часового дела, достижениям законодателей 
часовой моды, истории знаменитых брендов, включая биографии именитых мастеров. Обзоры различных типов 
хронометров, подробная информация о самых значительных новинках часового рынка с их полными техничес-
кими описаниями, а также эксклюзивные интервью с владельцами и руководителями мануфактур и главными 
«творцами» - все эти материалы постоянно присутствуют в журнале, превращая его контент в актуальный и всег-
да востребованный источник информации.
Следуя за интересами своей аудитории, журнал рассказывает о значительных событиях в мире спорта, обще-
ственной и светской жизни, которые так или иначе оказали влияние или способствовали новому витку в разви-
тии часового производства. 
Все эти материалы раскрывают перед читателями достаточно замкнутый и скрытый от глаз мир высокого часово-
го искусства, вписывая его в контекст многогранной жизни современного мужчины – мобильного, увлекающегося 
спортом, знающего толк в хороших машинах и дорогих аксессуарах.
Журнал издается в тесном сотрудничестве с известным немецким высокопрофессиональным изданием Armband 
Uhren. Опираясь на его опыт и профессионализм, журнал «ЧАСЫ» предоставляет своим читателям достоверную 
и эксклюзивную информацию.

Формат: 220х288 мм
Тираж: 30 000 экземпляров
Объем: 128 страниц + 4 обложки
Периодичность: 6 раз в год
Издается с 1995 года
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Альбом
В этом разделе представлены много-
численные новинки часового рынка, 
как российского, так и мирового.

События. Выставки. Вокруг часов
Новостные разделы знакомят с 
главными событиями в мире часов: 
открытиями новых магазинов, пре-
зентациями коллекций, различными 
спонсорскими мероприятиями часо-
вых брендов, визитами в Москву име-
нитых гостей – руководителей компа-
ний, дизайнеров и разработчиков.

открытиями новых магазинов, пре-
зентациями коллекций, различными 
спонсорскими мероприятиями часо-

Соревнование хронометров
Один из основных разделов журнала, 
в котором публикуется сравнительный 
обзор пяти моделей одного типа с под-
робными характеристиками каждой. 

Законодатели времени
Занимательные рассказы об истории 
именитых часовых Домов, а также 
биографии известных мастеров, опи-
сания моделей и коллекций марки. 
Сопровождается богатыми иллюстра-
циями.

Эксклюзив
Эксклюзивные интервью с первыми 
лицами мировой часовой индустрии. 
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Титул
Представление одной из выдающихся 
часовых новинок; включает историю 
создания модели, а также ее полное 
техническое описание.

Коллекция
Самые интересные и знаменитые ча-
совые коллекции известных часовых 
марок. 

Альтернатива
Детальный рассказ о нескольких моде-
лях одного класса. Заинтересует тех, кто 
задумался о приобретении новых часов

Технологии
Раскрывает секреты часовой меха-
ники. Конструктивные особенности 
механизмов или их отдельных узлов и 
деталей.

Люди и часы
Истории часовых собраний, как му-
зейных, так и частных, воспоминания 
коллекционеров, публикации иссле-
довательских материалов.

Презентация
Рубрика знакомит с новыми 
марками и восходящими звезда-
ми, засверкавшими на часовом 
небосклоне. 
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Тарифы на размещение рекламы 2009 (без учета НДС)

Объем Размеры, мм Расценки*,у.е.
Разворот 2/1 450х298 5700
Спецпоз.выходн.
данные

220х288 4900

1/1 220х288 4100
1/2 110х288; 220х144 2500
1/4 144х110 1650
4 обложка 220х288 9000
2 обложка 220х288 8100
3 обложка 220х288 7300
Первый разворот 450х298 9800
Второй разворот 450х298 8100

* 1 у.е.=1 евро
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График выхода журнала и сдачи макетов

Выпуск № Поступление в продажу Deadline

№1/2009 Февраль-Март 2009 15 января 2009

№2/2009 Апрель-Май 2009 5 марта2009

№3/2009 Июнь-Июль 2009 5 мая 2009

№4/2009 Август-Сентябрь 2009 5 июля 2009

№5/2009 Октябрь-Ноябрь 2009 5 сентября 2009

№6/2009 Декабрь-Январь 2009 5 ноября 2009
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КАТАЛОГ OROLOGI
Русскоязычный ана-
лог знаменитого ита-
льянского Часового 
каталога. Выходит 
один раз в год. Объем 
издания составляет 
около 400 страниц, на 
которых представле-
на элитная продукция 
40 ведущих мировых 
часовых брендов 
Швейцарии, Герма-
нии и Италии.

Формат: 230х280 мм 
Тираж: 50 000 экземпляров
Объем: более 400 страниц + 4 обложки
Периодичность: 1 раз в год
Закрытие номера: 31 мая 2009 г. (12-й том)
Выход: июль 2009 г. (12-й том)

ВСТУПЛЕНИЕ
Один из смыслооб-
разующих разделов 
каталога, в котором освещаются все 
важнейшие события, произошедшие в 
часовом мире за последний год. Важ-
ное место в этом разделе занимают 
презентации самых примечательных 
часовых новинок, пополнивших собой 
мировое собрание часовых раритетов. 
Богато иллюстрированное издание 
адресуется всем, кто интересуется 
хронометрическим искусством.

КАТАЛОЖНАЯ ЧАСТЬ
Каждая марка представлена самостоятель-
ным разделом, включающим вступление, 
статьи о самых интересных новинках и 
коллекциях, историю бренда, а также под-
робные технические описания всех моде-
лей, представляемых маркой

каталога, в котором освещаются все 
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КАТАЛОГ OROLOGI. СЛОЖНЫЕ ЧАСЫ
Выходит один раз год. Объем издания 320 страниц. Это уникальное 
издание посвящено самым сложным в мире часам. 
Каталог поделен на главы, представляющие различные категории 
часов: Grande Complication, Perpetual Calendar, Minute Repeater, 
Tourbillon. GMT, Ladies.
Каждая глава открывается небольшой вступительной статьей, рас-
сказывающей об особенностях данного усложнения.
Каталог отличается большими по формату иллюстрациями, на ко-
торых отлично видны все детали и оформление циферблатов.
Каждый образец сопровождается описанием всех усложнений, 
имеющихся в данной модели.

Формат: 230х280 мм 
Тираж: 50 000 экземпляров
Объем: более 400 страниц + 4 обложки
Периодичность: 1 раз в год
Закрытие номера: 1 октября 2009 г. (13-й том)
Выход: ноябрь 2009 г. (13-й том)
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GRANDE COMPLICATION
(СЛОЖНЫЕ СОЧЕТАНИЯ)
Категория Grande Complication (Сложная 
комплектация) включает в себя модели, 
наделенные целым букетом сложнейших 
функций. Эти часы – наглядная демонстра-
ция всех достижений современного часо-
вого искусства.

PERPETUAL CALENDAR
(ВЕЧНЫЙ КАЛЕНДАРЬ)
В понятие «вечный календарь», приме-
нительно к наручным часам, входят такие 
усложнения, как текущая дата, день недели, 
месяц, порядковый номер года в четырех-
летнем, високосном цикле, фазы Луны. 

MINUTE REPEATER
(МИНУТНЫЙ РЕПЕТИР)
«Говорящие» часы были особенно популяр-
ны в эпоху карманных хронометров и отсутс-
твия электричества. Но и теперь наручные 
часы с механизмом минутного репетира 
остаются среди самых популярных и востре-
бованных моделей.

TOURBILLON (ТУРБИЙОН)
Самое эффектное усложнение – турбийон был изоб-
ретен в самом начале XIX века гениальным масте-
ром Л.-А. Бреге с целью нивелировать влияние сил 
земного притяжения на механизм карманных часов. 
Сегодня турбийон практически утратил свое техни-
ческое назначение и воспринимается выразитель-
ным символом высокого часового мастерства.

GMT (ВТОРОЙ ЧАСОВОЙ ПОЯС)
Функция GMT (Greenwich Mean Time), или 
время второго часового пояса – одно из 
самых практичных и потому востребованных 
усложнений. На циферблатах моделей GMT 
одновременно демонстрируется время двух 
часовых поясов, что особенно удобно для 
людей, много путешествующих по миру.

LADIES (ЖЕНСКИЕ ЧАСЫ)
Эти часы, наделенные многими престижны-
ми усложнениями, отличаются от мужских 
аналогов своим драгоценным декором, 
подчеркивающим их главное предназна-
чение – украшать собой изящное женское 
запястье.
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Тарифы на размещение рекламы (без учета НДС 18%)

Объем Размеры, мм Расценки*,у.е.

I обложка 230х280 13200

IV обложка 230х280 17000

II обложка 230х280 15800

III обложка 230х280 11100

II обложка + 1-я полоса 460 х 280 18300

III обложка + последняя полоса 460 х 280 13200

Разворот до каталожной части 460 х 280 11500

2/1 460 х 280 10200

1/1 до каталожной части 230х280 8700

1/1 230х280 7300
* 1 у.е.=1 евро
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КАТАЛОГ НАРУЧНЫЕ ЧАСЫ
Русская версия популярно-
го немецкого ежегодника 
Arband Uhren. В нем наибо-
лее полно из всех существу-
ющих на сегодняшний день 
изданий представлен миро-
вой часовой рынок. На 450 
страницах каталога дается 
информация о 84 часовых 
марках и их продукции. В 
каталоге, помимо самых из-
вестных марок мира, широко 
представлены также и оте-
чественные производители.

Формат: 210х288 мм 
Тираж: 100 000 экземпляров
Объем: более 400 страниц + 4 обложки
Периодичность: 1 раз в год
Закрытие номера: 1 декабря 2009 г.
Выход: январь 2010 г. 

СЛОВО ИЗДАТЕЛЯ
Освещает основные тен-
денции мирового часового 
рынка.

КАТАЛОЖНАЯ ЧАСТЬ
Состоит из краткой вступитель-
ной статьи, рассказывающей о 
сегодняшнем дне того или иного 
бренда и предваряющей техни-
ческое описание моделей. 
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Тарифы на размещение рекламы 2010 (без учета НДС)

Объем Размеры, мм Расценки*,у.е.

1/1 210 х 288 7800

2/1 420 х 288 11000

1/1 до содержания 210 х 288 8500

I обложка 210 х 288 18500

II обложка 210 х 288 17800

III обложка 210 х 288 13300

IV обложка 210 х 288 18500

2/1 до содержания 420 х 288 12400

II обложка + 1-я полоса 420 х 288 19200

III обложка + последняя 
полоса

420 х 288 17800

* 1 у.е.=1 евро
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ПОРТРЕТ ЧИТАТЕЛЯ
Читатель нашего журнала – интеллигентный, успешный мужчина, достигший высокого социального статуса 
и финансовой независимости. Он много путешествует по миру, любознателен, интересуется историей.
Он прекрасно эрудирован и понимает истинную цену вещам, способным не только создавать имидж или 
подчеркивать статус, но и стать семейной реликвией - для нашего читателя этот факт имеет значение.
Наш читатель – человек увлекающийся, энергичный. Несмотря на свои несомненные жизненные успехи, он 
сохранил в себе увлекающегося, восторженного ребенка, открытого для всего нового, непознанного.

ЧИТАТЕЛЬСКАЯ АУДИТОРИЯ
ПОЛ преимущественно мужчины;

ВОЗРАСТ в возрасте от 25 до 60 лет, при этом около 60% в возрасте 35–44 лет;

ДОЛЖНОСТЬ наш читатель является руководителем предприятия, 
 менеджером высшего и среднего звена. 

МАТЕРИАЛЬНОЕ ПОЛОЖЕНИЕ подавляющее большинство — могут покупать дорогие вещи.

ФИНАНСОВЫЙ СТАТУС 70% — высокообеспеченные люди
 30% — обеспеченные люди



Медиа кит 2009                14

Москва – 54%
Санкт-Петербург – 9.01%

Регионы – 6.78%
Города России – 32.21%

Украина – 0.4%
Казахстан – 2%

Подписка – 2,38%

Новосибирск+область 6%

Пенза 0,26%

Нижний Новгород 0,33%

Самара+область 0,15%

Волгоград 0,35%

Екатеринбург+область 5%

Краснодар+область 2%

Казань 3,01%

Ростов-на-Дону+область 2%

Пермь 0,5%

Тверь 0,11%

Москва 54%

Санкт-Петербург 9,01%

Челябинск 5,4%

Пятигорск 0,2%

Чебоксары 0,12%

РАСПРОСТРАНЕНИЕ
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РАСПРОСТРАНЕНИЕ

«Буква» – самая развитая в России книготорговая сеть фирменных магазинов издательства АСТ, в 
которую входит более 200 магазинов в Москве и 47 регионах Российской Федерации:
Москва и Московская область,Санкт-Петербург,Азов,Арсеньев, Артем, Архангельск, Астрахань, Батайск, Башкортостан, Белгород, Большой 
Камень, Братск, Владивосток, Владимир ,Волгоград, Волжский, Вологда, Воронеж, Гуково, Дальнегорск, Дальнереченск, Дмитрев, Донецк, 
Екатеринбург, Железногорск, Иваново, Ижевск, Калуга, Казань, Калинингрд, Киров, Кировская обл.. г. Котельнич, Кировская обл.. г. 
Омутнинск, Кировская обл.. г. Слободской, Кировская обл.. г. Белая Холуница, Кировская обл. г. Кирс, Кировская обл.. г. Кирово-Чепецк, 
Кирсанов, Кострома, Котовск, Кочетовка, Краснодар, Красноярск, Курган, Курск, Курчатов, Липецкая область, Льгов, Магнитогорск, 
Миллерово, Мичуринск, Могилев, Моршанск, Мурманск, Муром, Набережные Челны, Нальчик, Находка, Нижний Новгород, Нижний Тагил, 
Новороссийск, Новосибирск, Новый Уренгой, Обоянь, Омск, Орел, Оренбург, Партизанск, Пенза, Пермь, Пятигорск, Рассказово, Ростов-
на-Дону, Рыбинск, Рыльск, Рязань, Саранск, Салават, Саратов, Самара, Смоленская область г. Сафоново, Смоленская область г. Смоленск, 
Ставрополь, Суджа, Сургут, Таганрог, Тамбов, Тверь, Тольятти, Томск, Тульская область г. Новомосковск, Тульская область г. Тула, Тюмень, 
Ульяновск, Уфа, Чебоксары, Челябинск, Череповец, Шадринск, Шахты, Щигры, Якутск, Ярославль, Ярцево.

Сеть партнерских магазинов, (около 80 шт), Космос Золото,Динет,Louvre,Eternel, Бутик Chanel, Бутики 
Cassaforte, Магазины LeCadeau и т.д.

Сети супермаркетов имеющих книжные отделы: Ашан, Азбука вкуса, Гурмэ и т.л.
Заправки BP, Лукоил.
Книжные магазины Букбери, Республика.
Автосалоны VIP (Порше, Ягуар, Кларус-трейдинг, Лексус, Авилон, VIPautomobile, ТРИ-А Моторс, Муса моторс, 

Автомир, Бизнескар)
Торговая сеть «Офисный центр VIP» 

Аврора, Бета центр, БЦ Дружба, Северное сияние, Гамсоновский, ГИАП, Дербеневский, Диапазон, 
Люсиновская, Офис Лайн, Маросейка, Мосгордума, Новосущевский, Новоспасский двор.

На бортах бизнес авиации (более 350 рейсов в месяц)
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ПРОДВИЖЕНИЕ

Для продвижения часовых изданий активно используются:
-Ролики на телеканалах Люкс ТВ, RBC
-Реклама в люксовых книгах издательства «Премьера»
-Размещение логотипов изданий на наружной рекламе(билборды на цент-
ральных улицах Москвы), как информационных спонсоров книг издательс-
тва «Премьера».
-Участие в мероприятиях компаний-партнёров.  
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СТАНДАРТЫ И ТРЕБОВАНИЯ К ОРИГИНАЛ-МАКЕТАМ

Программы: QuarkXPress  или  Indesign

Верстка: Верстка должна быть представлена в виде комплекта файлов верстки, шрифтов и файлов иллюст-
раций, собранны в одной папке + распечатка макета 1:1. 
 Вся верстка должна быть выполнена и сохранена только в одной версии.
 Иллюстрации должны иметь оригинальные имена и только на английском языке, длиной не более 8 (восьми) 
знаков, с простановкой расширения файла.

Шрифты: Категорически запрещается применение в верстке системных шрифтов.
Рекомендуется использовать только PostScript шрифты.

Графические файлы: Векторные иллюстрации, подготовленные в Adobe Illustrator, CorelDRAW 
и FreeHand, должны быть записаны в формате EPS.
Все цвета, за исключением дополнительных прогонов, должны быть 
в модели CMYK.
Шрифты, использующиеся в векторных иллюстрациях, должны быть переведены в кривые.

Растровые изображения: Растровые изображения принимаются в форматах CMYK-TIFF (Евростандарт).
Максимально допустимый суммарный краскоперенос (Total Ink) не более 300%.
Разрешение цветных растровых изображений 300 dpi.
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